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Jurapark Aargau Vision & Strategie 2031

Jurapark Aargau

Der Jurapark Aargau ist seit 2012 ein Regionaler Naturpark von nationaler Bedeutung. Ab 2022 startet er mit
32 Gemeinden in die zweite zehnjahrige Betriebsphase. Die Jurapark-Region ist 299 Quadratkilometer
gross, rund 55'000 Menschen und 408 national prioritare Tier- und Pflanzenarten leben hier.

Lesehilfe

Die Strategie 2031 entstand in Zusammenarbeit mit Gemeindevertretern, dem Geschéftsstellen-Team und
dem Vorstand. Thre Inhalte sind die gemeinsame Basis fiir die zukiinftige Zusammenarbeit mit den Parkge-
meinden und Leitmotiv fir die Parktatigkeiten.

Von der Vision abgeleitet erarbeitete das Geschiftsstellen-Team die Strategie 2031 mit Stossrichtungen, Zie-

len, Massnahmen und entsprechenden Indikatoren zur Messung der Zielerreichung pro Jurapark-Handlungs-
feld.

Die hier vorliegende Vision & Strategie 2031 ist die Basis fiir die Gestaltung der Parkzukunft und zeigt auf,
wo wir gemeinsam hinwollen (Vision) und wie wir dieses Ziel erreichen (Strategie).

Packen wir es gemeinsam an!
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Wir* sind Jurapark!

Gemeinsam engagiert fiir Mensch und Natur

* «Wirw sind ...

o aktive Jurapark-Gemeinden

e innovative Partnerbetriebe

e engagierte Bewohnerinnen und Bewohner

e ein kompetentes Geschéftsstellen-Team

e einstarker Verein

e Lebensraum fiir eine vielfaltige Tier- und Pflanzenwelt

Gemeinsam engagieren wir uns fir die Jurapark-Werte

o  Wir identifizieren uns mit der Region.

o  Wir respektieren und férdern die Naturvielfalt sowie unser kulturelles Erbe.

o  Wir konsumieren lokal und beriicksichtigen unser regionales Gewerbe.

o Wir tragen zu einer lebendigen Gemeinschaft bei und pflegen einen wertschatzenden Umgang.

Unsere Handlungsfelder und Tatigkeiten

Wir engagieren uns fiir Natur, Regionalitdt und die Gemeinschaft - innovativ und vernetzt.

"+ Feuchistandorte

+ Trockeniebensraume
+ Landschaft und ckologische + Reglonalprodukte
Infrastruktur + Naturnaher Tourlsmus
» Naturnaher Stedlungsraum + Regtonales Gewerbe
» Naturemsatze
+ Netzwerk Natur und
Landschaft

+ Geschaftsstetle

+ Biidung und Sensibilisierung + Tragerschaft und Netzwerk

+ Kuttur + Raumentwicklung
+ Kommunikation + Forschung und
+ Jurapark-Fest Parkentwicklung

|+ gesund&sazial

(Ibersicht iiber die vier Jurapark-Handlungsfelder und die untergeordneten Tétigkeitsfelder aus der Fiinfjahresplanung 2020-2024.
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Strategische Jurapark-Ziele 2022-2031

Ausgehend von der Evaluation der Parktatigkeiten 2012-2019 und ausfiihrlichen Analysen im Rahmen der
Erarbeitung des Managementplans 2022-2031 wurden sieben strategische Ziele fiir die zweite Betriebsphase
festgelegt. Sie bilden zusammen mit den globalen Nachhaltigkeitszielen (SDGs) den Referenzrahmen fiir die
Parktatigkeiten.

1. Erhaltung und Aufwertung der Qualitat und Vielfalt von einheimischen Tier- und Pflanzenarten und
ihren Lebensrdaumen

Wahrung und Starkung der typischen Landschafts- und Kulturwerte sowie Ortshilder

Verbesserung der Wertschépfung in der Region dank Férderung der nachhaltigen Wirtschaft
Starkung und Entwicklung der Region als Naherholungsraum

Sensibilisierung fir die Natur- und Kulturwerte und die nachhaltige Entwicklung der Region
Bekanntmachung des Naturparks mit seinen Angeboten und Dienstleistungen

Der Jurapark Aargau ist eine funktionierende, leistungsfahige Organisation und ein fairer, zukunfts-
orientierter Arbeitgeber in der Region

NV e W

Die Jurapark-Geschaftsstelle — Grundsatze

Der Jurapark Aargau ist als Verein organisiert, mit einer Geschaftsstelle und einem regional vernetzten Vor-
stand. Die Geschéftsstelle ist die Kompetenzstelle fir die Region zu den Themen Regionalitat, Natur und Ge-
meinschaft. Das Geschaftsstellen-Team arbeitet nach untenstehenden Grundséatzen.

«Wir wissen vieles, jedoch nicht alles. Aber wir wissen, wer es weiss.»

vernetzen

e Wir vernetzten Akteure.
e  Wir behalten den Uberblick.

erméglichen jurapark tiberblicken e  Wirinformieren und sensibilisieren.
aargau e Wir ermdglichen Projekte.

informieren * e
onal
Kernkompetenzen Geschéftsstelle

e Wir kennen die Region und setzen unser Wissen zu ihrem Wohl ein.
e Wir bauen auf Bestehendem auf und arbeiten mit regionalen Partnern zusammen.
o  Wir unterstiitzen unsere Partner bei den anstehenden Herausforderungen.
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Strategische Jurapark-Ziele 2022-2031

1. Erhaltung und Aufwertung der Qualitat und Vielfalt von einheimischen Tier- und Pflanzenarten und
ihren Lebensrdaumen
2. Wahrung und Starkung der typischen Landschafts- und Kulturwerte sowie Ortsbilder

Vision

Wertvolle Natur und Landschaft - vielfaltig und vernetzt

o Die Biodiversitat ist hoch und entwickelt sich positiv.

o Die Lebensrdume und Arten sind vernetzt und widerstandsfahig gegeniiber dem Klimawandel und
anderen Verdnderungen.

e Natur- und Landschaftsprojekte sind iiber die Gemeindegrenzen hinweg vernetzt und mit relevanten
Partnern abgestimmt.

e Die Bewohnerinnen und Bewohner kennen und schatzen die vielfaltige Natur und Landschaft und
ihre Bedeutung fiir die Region und setzen sich fiir deren Erhalt und Aufwertung ein.

e Die Kulturlandschaft ist dank sensibilisierter Bewirtschaftender vielfaltig und artenreich.

Naturnahe Siedlungen - ein Mehrwert fiir alle

e Jurapark-Gemeinden zeichnen sich durch eine naturnahe Gestaltung und einheimische Bepflanzung
im Siedlungsraum aus.

e Naturnahe Siedlungsrander bilden einen fliessenden Ubergang zum Umland und tragen zu einem
identitatsstiftenden Lebensraum und Ortshild bei.

e Vielfaltige naturnahe Privatgérten bereichern das Dorfbild und bieten der Natur ein Zuhause.



Jurapark Aargau

Strategie

Wirkungsziel «Natur & Landschaft»

Zur Erreichung des oben genannten Wirkungsziels orientiert sich die Geschaftsstelle an folgenden Stossrich-

Vision & Strategie 2031

tungen (griin), Zielen und Massnahmen. Die Zielerreichung wird mittels Indikatoren ermittelt.

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Wichtige Lebensrdume sind
fir ausgewdhlte Zielarten
aufgewertet.

e  Umsetzen von Aufwertun-
gen mit Partnern

e  Zielarten und Lebensrdume
(siehe separates Kapitel im
Managementplan)

e Anzahl umgesetzte bio-

diversitatsfordernde
Massnahmen

Statistik Natur- und
Landschaftsprojekte
Jurapark Aargau

Die Parkbevélkerung kennt
die Natur- und Land-
schaftsprojekte des Parks.

e Wiederkehrende Offentlich-
keitsarbeit zu Projekten in

der Landschaft und im Sied-

lungsraum
e Information von Behorden
und Bevolkerung vor Ort

e Anzahl Kommunikations-

massnahmen Bereich
Natur & Landschaft

Kommunikations-
statistik

Die Projektfinanzierung ist
tiber Drittmittel sicherge-
stellt

o (Ibernahme von Projekttra-
gerschaften

e  Stiftungsgesuche verfassen

e  Projektabrechnungen er-

e  Generierte Drittmittel fur

Projekte mit Park-
beteiligung

e  Einnahmen zur Umsetzung

Ausziige aus Projekt-
gesuchen

Buchhaltungszahlen

stellen von Natur- & Land-
schaftsprojekten
Ziel Massnahmen Indikator Messung

Die Erstberatung durch den
Park wird von Gemeinden,
Vereinen, der Land- und
Forstwirtschaft sowie der
Parkbevdlkerung geschatzt
und genutzt.

e  Beratungskompetenzen und
-ablaufe intern aufbauen

e Anzahl Anfragen

Statistik Anfragen, Be-
reich Natur & Land-
schaft

menspezifische Beratungs-
leistungen ist aufgebaut.

Ein Partnernetzwerk fiir the-

e  Ausbau und Pflege von
Partnerschaften mit Wis-
senstragern aus der
Region.

e  Weiterleiten von Beratungs-

anfragen ans Partnernetz-
werk

e  Anzahlregionaler Bera-
tungs-Partner
(Wissenstrager)

e Anzahl Beratungen durch
Partnernetzwerk

Anzahl Vereinbarun-
gen mit
Beratungs-Partnern

Angaben zu erfolgten
Beratungen

1 Natur- und Landschaftsprojekte = Projekte zum Erhalt und Aufwertung von Natur und Landschaft.
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Vision & Strategie 2031

zur Durchfihrung von Fir-
meneinsdtzen

o  Kontaktpflege mit Einsatz-
betrieben fiir Natureinsatze

Ziel Massnahmen Indikator Messung
e  Regelmdssiger Austausch mit e Anzahl Sitzungen
Die Tatigkeiten des Parks der Abteilung Landschaft und Auszug Arbeitszeiter-
sind mit den kantonalen Gewdsser (ALG) und weiteren fassung
Programmen und Projekten relevanten kantonalen Fachstel-
abgestimmt. len
e  Regelméassiger Austausch mit e  Anzahl umgesetzte Na-
Die Natur- und Land- Partnerorganisationen zu Na- tur- und Landschaftspro- | Statistik Natur- und
schaftsprojekte von Partner- tur- und Landschaftsprojekten jekte gemeinsam mit Landschaftsprojekte
organisationen sind dem im Parkperimeter Partnerorganisationen im Jurapark Aargau
Park bekannt und mit den e  Unterstiitzung der Partnerpro-
Parkprojekten abgestimmt. jekte durch Wissenstransfer
und Projektbeteiligung
e  Datenaustausch und Kommuni-
kation mit Partnerorganisatio-
nen regeln und pflegen
e  Nutzungvon Monitoringdaten [¢  Vorkommen bzw.
Die Natur- und Land- von Partnerorganisationen und Bestandesentwicklung Monitoringdaten aus-
schaftsprojekte des Parks Kantonen zur Erfolgskontrolle von ausgewahlten gewshlter Zielarten
zeigen Wirkung. e  Begleitung von Forschungsar- Zielarten
beiten zur Wirkungsmessung
von Massnahmen.
e  Multiplikatoren gezielt tiber Na- [¢  Kontaktnetzwerk zu Mul-
Mandatstrager und lokale tur- und Landschaftsprojekte tiplikatoren in der Re- Liste aktiver Multipli-
Fachpersonen tragen als informieren und nach Bedarf in- gion katoren aus der Re-
Multiplikatoren zur Be- volvieren gion
kanntheit der Natur- und (z.B. Agrofutura, Kommunale
Landschaftsprojekte bei. Erhebungsstelle Landwirt-
schaft, Forstbetriebe, Natur-
schutzvereine)
Ziel Massnahmen Indikator Messung
e Naturaufwertungen mit e Anzahl Einsdtze mit
Freiwillige Natureinsdtze tragen Freiwilligen durchfiihren Freiwilligen Statistik Naturein-
zu einem Mehrwert fiir Naturund | e Zusammenarbeit mit dem e  Anzahl Freiwillige an | sitze
Landschaft bei. Netzwerk Schweizer Parke Einsatzen

o  FEinsatzbetriebe An-
zahl & Einnahmen

Produkte mit Mehrwert verbinden
Genuss mit Aufwertung von Natur

pekten.

und Landschaft sowie sozialen As-

o  Weiterentwicklung innovati-
ver Projekte wie «Fleder-
maus-Most» & «Baumgliick»

e  Vermitteln zwischen Baum-
paten und Landwirtschafts-
betrieben mit Patenbdumen

e  Zahlen aus den je-
weiligen Projekten
(Literzahlen Baum-
gliick, Anzahl Partner
JFledermaus-Most*“
usw.)

e Anzahl & Umsatz
Baumpatenschaften

Projektstatistik

2.B. Ubersicht Baum-
schnitte «Baumgliick»

Statistik Baumpaten-
schaften

Der Park und seine Partner nutzen
das Potenzial an freiwilligem En-
gagement in der Bevélkerung

e  FEinbezug von Citizen Sci-
ence, regionalen Firmen, lo-
kalen Vereinen zur
Erreichung von Projektzie-
len

e Moglichkeiten zur Mitarbeit
anbieten bzw. weitervermit-
teln (z.B Pfliick-Helfer)

e Anzahl Freiwillige

Statistik Anzahl Frei-
willige in Projekten
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Beitrag zu den UN-Nachhaltigkeitszielen - Handlungsfeld Natur & Landschaft

Die «Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung» ist ein globaler Aktionsplan der Vereinten Nationen fir die
Menschen, den Planeten und den Wohlstand, verabschiedet an der UN-Generalversammlung September 2015.
Bestandteil der Agenda 2030 sind 17 globale Ziele, die Sustainable Development Goals (SDGs).

Die Jurapark-Tatigkeiten im Handlungsfeld «Natur und Landschaft» tragen zur Erreichung der SDGs bei. Im
Folgenden sind die relevanten Tatigkeiten des Parks und die damit unterstiitzten SDGs aufgefiihrt:

SAUBERES WASSER
UND SANITAR- . . s "
EINRICHTUNGEN = Kartierung und Aufwertung von Quellen sowie Sensibilisierung der Bevélkerung

zum Thema Trinkwasser.

=>» Forderung der Biodiversitat im Siedlungsraum, auf Gemeindeflachen und
in Privatgarten.
=>» Gestaltung durchldssiger Siedlungsrander.

13 Mewienan
# :
Ll Beratungen betreffen klimaangepasste Ersatzpflanzungen.

Erhalt von Grinfldchen und Baumen fir einen wirksamen Klimaschutz.

L7

14 bEI?TEE’:IWASSER = Umsetzung von Artenférdermassnahmen und Lebensraumaufwertungen

im und am Wasser.

= Umsetzung von Artenférdermassnahmen und Lebensraumaufwertungen
an Land.

1
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Strategische Jurapark-Ziele 2022-2031

3. Verbesserung der Wertschépfung in der Region dank Férderung der nachhaltigen Wirtschaft
4. Starkung und Entwicklung der Region als Naherholungsraum

Vision

Nachhaltig und regional investieren und konsumieren

Im Jurapark werden Firmen und Produkte aus der Region beriicksichtigt - vom Apéro bis zum Dorf-
fest.

In den Jurapark-Gemeinden kénnen Nahrungsmittel aus lokaler Produktion gekauft werden.

In den Restaurants im Jurapark ist regionales und saisonales Essen im Angebot - in den «Genuss-
Strasse»-Betrieben ist dieses garantiert.

Jurapark-Partnerbetriebe sind innovativ und vernetzt und legen Wert auf ressourcensparende und
zukunftsfahige Konzepte und Umsetzungen im Sinne der Nachhaltigkeit.

Jurapark-Produkte - iiber die Parkgrenzen hinaus bekannt und beliebt

Produkte aus dem Jurapark sind innovativ, ressourcenschonend, garantiert regional und fair produ-
ziert.

Die zertifizierten Jurapark-Produkte und die Wohlfiihlprodukte aus dem Jurapark sind im Grosshan-
del, in den Dorfladen der Region und (iber alternative Verkaufsplattformen erhaltlich.

Naherholung im Einklang mit Natur und Mensch

Die Besucherinnen und Besucher sind informiert und sensibilisiert fiir die Einzigartigkeiten der Re-
gion.

Die Erholungsnutzung erfolgt konflikt- und stérungsarm - auch dank einer tibergeordneten Erho-
lungsplanung.

Die Besucherinnen und Besucher bringen der Region einen Mehrwert,

Die vielfdltige Natur und reich strukturierte Landschaft starken das allgemeine Wohlbefinden - ei-
nen Beitrag dazu leisten die Landschaftsmedizin-Angebote.

Jurapark Aargau - eine Region zum Verweilen

Der Jurapark steht fiir natur- und kulturnahen Tourismus: Entschleunigung, Naturerlebnis, Genuss
und Begegnungen.

Die Angebote der Parkpartner sind qualitativ hochwertig, natur- und umweltvertréglich.
Touristische Angebote vernetzen Einzelanbieter und erméglichen einen gemeinsamen, starken Auf-
tritt.

Die Sehenswiirdigkeiten im Jurapark sind bei Besucherinnen und Besuchern bekannt und beliebt.
Menschen mit Handicap sind im Jurapark willkommen und kénnen hier abwechslungsreiche Ange-
bote nutzen.
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Strategie

Wirkungsziel «Nachhaltige Regionalwirtschaft»

Zur Erreichung des oben genannten Wirkungsziels orientiert sich die Geschaftsstelle an folgenden Stossrich-
tungen (blau), Zielen und Massnahmen. Die Zielerreichung wird mittels Indikatoren ermittelt.

Ziel Massnahmen Indikator Messung
e  Stdrkung dervorhandenen Di- | e  Anzahl Verkaufs-
Lebensmittel und weitere Pro- rektverkaufsstandorte stellen mit regio- | Verzeichnis Verkaufs-
dukte aus der Region sind in der |  Unterstiitzen von Initiativen nalen Produkten | stellen
Region erhaltlich. zur Erschliessung neuer Ab- e Teilnehmende
satzkandle in der Region am Jurapark- Teilnehmerliste Jura-
e  Etablieren eines regionalen Ju- Markt park-Markt
rapark-Markts
e Information der Konsumenten
zu Bezugsquellen in der Re-
gion und Herkunft der Pro-
dukte
e Unterstiitzung bei der gemein- |e  Zufriedenheit der
Die regionale und saisonale Aus- samen Vermarktung unter dem Genuss-Strassen- | Zufriedenheitserhe-
richtung der Genuss-Strassen- Genuss-Strassen-Label Gaste bung Gaste (2023 und
Restaurants ist ein Mehrwert fiir | ®  Innovative Netzwerkpflege von |e  Anzahl verkaufte 2028)
Betrieb und Gésten. Gastro-, Produktions- und Ver- Menis wéhrend
arbeitungsbetrieben der Mentiaktion Statistische Angaben
e  Weiterhildungsangebote zu e Anzahl Netzwerk- | der Genuss-Strassen-
Regionalitat und aktuellen anldsse & Weiter- | Restaurants
Themen bildungen
Genuss-Strasse, Partnerstatistik Netz-
inkl. Teilnehmer- | werkanlasse & Weiter-
zahlen bildungen
(Anzahl Anlésse &
Teilnehmende)
e  Ausbau der Verkaufs- und An- |e  Umsatzzahlen Ge-
Der Genuss-Schein ist als soge- nahmestellen des Genuss- nuss-Scheine Buchhaltungszahlen
nannte Regionalwahrung etab- Scheins
liert. e  Vereinfachung der administra-
tiven Abwicklung Genuss-
Scheine
e  Anwendung und laufende An- e  Materialausga-
Die Ausgaben der Geschéftsstelle passung des Erfassungstools ben im Park Buchhaltungszahlen
erfolgen nach Méglichkeit in der Wertschopfung auf der Jura- e  Projektausgaben
Region park-Geschéftsstelle im Park

10
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Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Die Jurapark-Produkte sind
bekannt und beliebt

Unterstiitzung der Produzenten
in Kommunikation & Marketing.
Dachmarketing fur das
Jurapark-Label

Information der Konsumenten

Riicklauf & Erfolg von
Marketing-Massnah-
men (Messwerte aus
Kommunikation)
Entwicklung Gesam-

Siehe Kennzahlen
Kommunikations-
statistik

zum Mehrwert des Jurapark-La- tumsatz der zertifi- Gesamtumsatz-
bels zierten Parkprodukte | zahlen
e  Evaluieren und Erschliessen e  Entwicklung Anzahl
Die Jurapark-Produkte sind in von neuen Absatzkandlen Absatzkanéle Erhebung 2022 und
der Region und dartiber hin- e  Priifen von Lésungsansatzen im 2030
aus erhaltlich. Bereich Logistik
e Abschluss von Partnerschafts- e Anzahl Partnerschaf-
Die Label-Produzenten legen vereinbarungen als Basis der ten mit Jurapark-Pro- | Partnerstatistik
dank der Parkzusammenarbeit Zusammenarbeit duzenten
Wert auf Nachhaltigkeit in Be- e Anzahlumgesetzter Partnerstatistik
trieb und Produktion. Massnahmen zur For- | Massnahmen Nach-
derung der Nachhal- haltigkeit
tigkeit
e  Support bei der Zertifizierung e  Zufriedenheit Label-
Das Produkt-Label bringt dank der Produkte Produzenten Umfrage Zufrieden-
der Zusammenarbeit mit dem |e  Verhandlungen mit Vertriebs- e Anzahl Partnerschaf- | heit (alle 4 Jahre)
Park Vorteile fiir die Produ- partnern ten mit Jurapark-Pro-
zenten o Weiterentwicklung des beste- duktionsbetrieben Partnerstatistik
henden Partnernetzwerks in
den Bereichen Food & Non-
Food
e  Fordern von Produkteinnovatio-
nen
Ziel Massnahmen Indikator Messung

Genuss-Angebote generieren
Einnahmen fiir die Region.

Organisation und Durchfiihrung
mit Partnerbetrieben
Kommunikation & Marketing fur
die Events

Unterstiitzung bei der Bu-
chungsadministration
Integration von Sensibilisie-
rungsinhalten

Umsatz von Genuss-
Events zuhanden Partner
& dem Park

Umsatz- und Buchungs-

zahlen von Genuss-Ange-

boten (Genuss-Reisen,
Weinwanderung,
FoodTrail, usw.)

Buchhaltungs-
zahlen

Teilnehmersta-
tistik

Die Zusammenarbeit basierend auf Partnerschaften wird, neben den bereits bestehenden Partnerschaften

im Bereich zertifizierte Jurapark-Produkte, auf weitere Branchen angewendet.

= Siehe Management & Forschung

2 Produzenten = Produktions-, Dienstleistungs- und Verarbeitungshetriebe

1
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und Routen, die an eine regi-
onale Wertschopfung an-
kntipfen, sind bekannt und
beliebt.

onaler Wertschopfung er-
stellen

Kommunikation tber die Ju-
rapark-Kommunikations-ka-
ndle

e Anzahl verteilte Pros-
pekte

Nutzer- und Down-
loadzahlen Website

Ziel Massnahmen Indikator Messung
e  Biindelung der Ausflugsziele |®  Besucherzahlen von
Ausflugsziele wie Museen e  Routenvorschlage inkl. regi- Ausflugszielen Besuchermessung

mit Messgerat

Kommunikationsstatistik
Printmaterial & Website

Innovative Ideen aus der Re-
gion flir naturnahe Naherho-
lungsangebote im Jurapark
Aargau im Sinne der Park-
werte sind umgesetzt.

Fachliche Begleitung von
naturnahen Angeboten
Beratung betreffend Besu-
cherlenkung, Sensibilisie-
rung und Kommunikation

e InZusammenarbeit
mit dem Park umge-
setzte Ideen

Projektstatistik
(qualitativ & quantitativ)

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Die Naherholung erfolgt
moglichst konfliktarm. o

Beratung der Gemeinden im
Bereich Naherholung
Ubergeordnete Koordination
und Kommunikation von Nah-
erholungsangeboten

Dialog mit Nutzergruppen

Anzahl Stunden Koordi-
nation & Beratung Nah-
erholung

Zeiterfassung Auszug

Sensibilisierung der Gaste fiir

Messung Sensibilisie-

Touristische Angebote von Ju-
rapark-Partnern sind regional,
naturvertraglich und authen-
tisch.

Die Gaste und Parkbeval- die Werte der Region (siehe rung der Park-Géste Gastebefragung
kerung kennen, schatzen auch Gesellschaft)
und schiitzen die Natur- e  Verhaltenskodex fiir Naher-
und Kulturschatze der Re- holungssuchende
gion. e  Fordern von aktiv positivem
Verhalten z.B. aufsammeln
Abfall
Ziel Massnahmen Indikator Messung
e  Zusammenarbeit mit touristi- e  Anzahl touristische

schen Partnern auf- und aus-
bauen

Qualitatsentwicklung und Qua-
litatskontrolle
Jurapark-Partnerschaft als Qua-
litatslabel im Tourismus etab-
lieren

Beratung und Unterstiitzung bei
der Erarbeitung von Angeboten,
auch partneriibergreifend

Partner
e  (dstebewertungen

Partnerstatistik
Besucherstatistik

Qualitative Befra-
gungen

Die touristischen Partner- und
Jurapark-Angebote sind be-
kannt und beliebt und werden
gebucht.

Unterstiitzung der einzelnen
Anbieter bei der Vermarktung
von Gasteangeboten
Dachmarketing fiir touristische
Angebote in der Region

e  Buchungszahlen von
touristischen Angebo-
ten

e  Einnahmen aus
touristischen Angebo-
ten Park & Partner

Besucherstatistik

Buchhaltungszahlen

Reporting Partner

12
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e  Zielgruppenspezifische Ver-
marktung

e  Mehrwertabschopfung
zuhanden Park priifen

e Ausbau touristische Beratung e Anzahl touristische

Der Park ist als touristische bei Anfragen (Mail und Telefon) Anfragen Statistik touristi-
Auskunftsstelle fiir Gasteund |[®  Informationsmaterial zur Verfi- sche Anfragen
geschatzt. gung stellen

e  Zusammenarbeit mit den ver- e  Gemeinsame Projekte
Die Zusammenarbeit mit den schiedenen Tourismusorganisa- Besucherstatistik
regionalen, kantonalen und tionen festigen
nationalen Tourismusorgani- |  Priifung vom Betrieb und der Projektstatistik
sationen bringt einen Mehr- Vermarktung der Pauschalange-
wert fiir alle. bote durch regionale Touris-

mus-Organisationen

Die Erarbeitung der Angebote erfolgt in enger Zusammenarbeit mit dem Bereich naturnaher Tourismus &
Naherholung, die Angebotsabwicklung erfolgt tiber den Bereich naturnaher Tourismus.

=>» Siehe Handlungsfeld Gesellschaft & Kommunikation
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Beitrag zu den UN-Nachhaltigkeitszielen - Handlungsfeld Regionale Wirtschaft

Die «Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung» ist ein globaler Aktionsplan der Vereinten Nationen fiir die
Menschen, den Planeten und den Wohlstand, verabschiedet an der UN-Generalversammlung September 2015.
Bestandteil der Agenda 2030 sind 17 globale Ziele, die Sustainable Development Goals (SDGs).

Die Jurapark-Tatigkeiten im Handlungsfeld «Regionale Wirtschaft» tragen zur Erreichung der SDGs bei. Im
Folgenden die relevanten Tatigkeiten und die damit unterstiitzten SDGs.

KEN =>» Die ressourcenschonend und fair produzierten Produkte aus der Region
HUNGER tragen zu einer gesunden und ausgewogenen Erndhrung bei.

(((
N4

MENSCHENWURDIGE
ARBEIT UND WIRT- . . ) C -
SCHAFTSWACHSTUM = Erwirtschaftung von nachhaltiger Wertschopfung in die Region tiber

i

Aktivitdten im Bereich naturnaher Tourismus.

=>» Fdrderung der nachhaltigen Entwicklung von Jurapark-Partnern tiber
1 NACHHALTIGE/R ein Partnerschaftsprogramm.

KONSUM
UND PRODUKTION =>» Riicksichtnahme auf Natur und Mensch bei allen Jurapark-Besucheran-

m geboten.

=> Reduktion von Transportwegen und dadurch Reduktion von Ausstoss
‘I rﬁfnans‘::mﬁ;”UM von Treibhausgasen durch den Anstieg des regionalen Konsums.
= Ausrichtung der Jurapark-Angebote auf den 6ffentlichen Verkehr und

den Langsamverkehr.
= Reduktion von ldngeren Anreisewegen durch attraktive Naherholungs-

angebote in der Region.
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Strategische Jurapark-Ziele 2022-2031

5. Sensibilisierung fiir die Natur- und Kulturwerte und die nachhaltige Entwicklung der Region
6. Bekanntmachung des Naturparks mit seinen Angeboten und Dienstleistungen
2. Wahrung und Starkung der typischen Landschafts- und Kulturwerte sowie Ortshilder

Vision

Identifikation und Engagement

e Die Bevolkerung und die Gemeinden setzen sich aktiv im Sinne der Parkwerte ein: fiir Natur, Regiona-
litdt und die Gemeinschaft.

o Die Bevolkerung und die Gemeinden setzen sich fiir nachhaltige Projekte im Lebensalltag ein.

e Die Schule findet auch ausserhalb des Schulzimmers statt, in der vertieften Auseinandersetzung mit
den vorhandenen Natur- und Landschaftswerten, der Dorfgeschichte und den Menschen.

e Die padagogisch-kreative und zielgerichtete Kommunikation der Jurapark-Geschéftsstelle begeistert
fir die Werte der Region und regt zum Mitmachen an.

e Die Einwohnerinnen und Einwohner fiihlen sich im Jurapark Aargau wohl und identifizieren sich mit
der Region.

Lebendiges Kulturerbe

e Die Geschichte und Geschichten der Dérfer sind bekannt und erleb- und erfahrbar.

o Die Kulturgiiter und charakteristischen Ortsbilder im Jurapark werden geschatzt und gepflegt.

e Kunst- und Kulturschaffende sowie Museen profitieren vom Jurapark-Netzwerk und bereichern mit ihrem
inspirierendem Wirken Dorffeste, touristische Angebote und das Jurapark-Fest.
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Strategie

Wirkungsziel «Gesellschaft & Kommunikation»

Zur Erreichung des oben genannten Wirkungsziels orientiert sich die Geschaftsstelle an folgenden Stossrich-
tungen (orange) Zielen und Massnahmen. Die Zielerreichung wird mittels Indikatoren ermittelt.

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Initial-Angebote zu Jura-
park-Themen fiir Schulklas-
sen im Park werden
geschéatzt und gebucht.

Durchfiihrung von mehrteili-
gen Jurapark-Schulmodulen
Durchfiihrung von standardi-
sierten Schulexkursionen

e  Anzahl gebuchter halbta-
giger Anldsse fiir Schul-
klassen aus dem Park

e Anzahl Teilnehmer an Ju-
rapark-Schulaktivitaten

Statistik Schulakti-
vitdten (Anldsse und
Teilnehmerzahlen)

Initial-Angebote zu Jura-
park-Themen fiir Schulklas-
sen im Park sind
weiterentwickelt.

Angebotserweiterung mit
neuer Modul- und Exkursions-
themen

Qualitdtsmanagement der
Schulangebote

e Anzahl neue Schulange-
bote

Angebotsportfolio
Schulen

Die Schulen im Park nutzen
die Beratung, Begleitung
und Unterstiitzung des
Parks zum Aufbau und In-
tegration des Draussen-Un-
terrichts.

Kontaktpflege mit und gegen-
seitige Vernetzung der Schu-
len im Park

Mitorganisation von Schul-
projekten zu Parkthemen
Bedarfsgerechte Beratung
und Weiterbildung der Lehr-
personen
Drehscheibenfunktion zwi-
schen lokalen Akteuren und
der Schule

e  Anzahl Stunden Bera-
tungs- und Netzwerk-
pflege mit Schulen aus
dem Park

e Anzahl Schulprojekttage
in Zusammenarbeit mit
dem Park

e Anzahlinvolvierte lokale
Akteure im Bereich
Schulzusammenarbeit

Auszug Zeitabrech-
nung

Bildungs-Statistik
mit Schulprojektta-
gen und Akteuren

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Bekanntheit von
Schwerpunktthemen

e  Definition der Kommunikations- | e
schwerpunkte allgemein und
jahrlich

Kommunikation zu den wichtigs-
ten vorhandenen Werten iiber
verschiedene Kandle

e  Kommunikation der Jurapark-Pro- | e
jekttatigkeiten und Erfolge
Kommunikations-dienstleistun-
gen fiir Partnernetzwerke

Die Parkbevélkerung und
Géaste kennen und schét-
zen die Natur-, Kultur- und
Landschaftswerte der Re-
gion.

Umfrage, einmal in
zweiter Betriebsphase

Anzahl. Kommunikati-
onsmittel zur Vermitt-
lung der allgemeinen
Parktatigkeit

Kommunikations-
statistik

Die Parkbevélkerung kennt
die Tatigkeiten und Ziele o
des Parks und seiner Part-
ner.
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Die Kommunikations- und
Marketingdienstleistungen
des Parks bringen den Part-
nern einen Mehrwert.

ons- und Marketingdienstleis-
tungen zuhanden der Partner
(abgestuftes System)
Erstellen von Kommunikati-
onsmaterial zuhanden der
Partner (Infotafeln, Werbe-
steller, usw.)

Dachmarketing ftir Partner-
netzwerke

Einfache Mitmachmdglichkeiten | e  Ricklauf- und Mit-
Die Parkbevélkerung und anbieten und kommunizieren machanteil bei Aufru- | Kommunikations-
die Gemeinden kennen LAktiv werden“-Option wo mog- fen statistik
und nutzen die Moglich- lich in Kommunikation einbauen | e  Downloadzahlen von
keiten, sich fiir die Ausrichtung der Website auf die PDF-Dokumenten auf
Jurapark-Werte zu enga- Aktivierung der Parkbevélkerung der Website
gieren - fiir Regionalitat, Kommunikations-Kampagnen zu
Natur und Gemeinschaft. den einzelnen Parkwerten
Crossmediale und zielgerichtete |e  Website-Nutzer An-
Die Information der Park- Kommunikationsplanung zahl Kommunikations-
bevélkerung und Gaste er- Bewirtschaftung und sporadische | e  SoMe Nutzerzahlen statistik
folgt Uiber verschiedene Uberarbeitung der JPA-Website e Anzahl Abonnenten
Kanale. Hauseigene «Jurapark-Zytig» Newsletter ARGUS - Medien-
zweimal jahrlich (] Anzahl Klicks beobachtung
Bewirtschaftung von Social Newsletter
Media-Kanalen e  (Gesamtauflage Medi-
Herausgabe eines Newsletters enartikel
Medienarbeit (Berichte, Medien- | e  Anzahl erschienener
mitteilungen und Medienorien- Medienartikel
tierungen) e  (Gesamtauflage Jura-
Herausgabe von Printmaterial park-Zytig
(Broschiiren, Flyer, etc.)
Weitere Kandle wie Veranstaltun-
gen, Messen- & Marktauftritte,
Wettbewerbe, Signaletik nutzen
Jahresbericht mit Erfolgszahlen
Ziel Massnahmen Indikator Messung
e Definition der Kommunikati- | e  Anzahl Marketing-Mass-

nahmen fur Partner

Kommunikations-
statistik

Die Jurapark-Region hat ein
positives Image bei Gasten
und Parkbevélkerung.

turnaher Tourismus und Nah-
erholung

Imagebildung tiber Bildwel-
ten und einen einheitlichen
Auftritt

e  Bewerbung von Jurapark-Ei-
genprodukten wie Baumpa-
tenschaften, Genuss-Scheine,
usw.
e  Bewerbung der Veranstaltun- | e  Anzahl Veranstaltungsin-
Die touristischen Jurapark- gen mit fixen Daten gebiindelt fos pro Jahr Kommunikations-
und Partnerangebote sind & zielgruppenspezifisch fiir e  Buchungszahlen Veran- statistik
bekannt und werden ge- ausgewdhlte Veranstaltungen staltungen & Touristische
bucht. e  Bewerbung der touristischen Angebote (siehe Touris- Besucherstatistik
Jurapark- und Partnerange- mus)
bote
e  Positionierung im Bereich na-

Erhebung Image bei der Park-
bevolkerung

Umfrage, einmal in
zweiter Betriebs-
phase
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Die Erarbeitung der Angebote erfolgt in enger Zusammenarbeit mit dem Bereich naturnaher Tourismus & Naherholung, die Ange-

botsabwicklung erfolgt tiber den Bereich naturnaher Tourismus.

Veranstaltungspartnern
und Partnerorganisatio-

und tber verschiedene
Kandle kommuniziert.

nisangebote vom Park, o

nen werden gebiindelt .

Zielgruppenspezifische Be-
werbung ausgewahlter An-
gebote
Buchungsadministration fiir
Jurapark-Veranstaltungen, .
Schulexkursionen (auswér-
tige Schulen) und ausge-
wéhlte Gruppenangebote

Veranstaltungen des
Parks und Veranstal-
tungspartnern (inkl. Ge-
nussreisen)

Anzahl Buchungsanfra-
gen

Ziel Massnahmen Indikator Messung
e Biindeln und koordinieren e Anzahl Veranstaltungen
Die Bildungs- und Erleb- der vielfdltigen Angebote e Teilnehmerzahlen bei Jurapark-Besucher-

statistik
(Anzahl Teilnehmer &
Anzahl Anlésse)

Besucherstatistik Veran-
staltungspartner
(Anzahl Teilnehmer &
Anzahl Anldsse)

Statistik touristische An-

fragen

Veranstaltungen werden
von der Jurapark-Ge-
schaftsstelle zur gezielten
Offentlichkeitsarbeit zu
Projektinhalten und zur
Sensibilisierung der Park-
bevélkerung und Gaste
genutzt.

e  Konzeption und Durchftih- | e
rung von Zielgruppen-spe-
zifischen Veranstaltungen
mit Bildungszielen

e Offentlichkeitsarbeit zu
Projektinhalten Gber Ver- .
anstaltungen

Anzahl Veranstaltungen
& Teilnehmende an Ver-
anstaltungen mit Fokus
Offentlichkeitsarbeit zu
Projektinhalten

Anzahl Teilnehmende an
Jurapark-Veranstaltun-
gen

Jurapark-Besucher-
statistik

(Anzahl Teilnehmer &
Anzahl Anldsse)

Der Jurapark Aargau ist
bekannt fir Angebote im
Bereich «Landschaftsme-
dizin», die Naturerleb-
nisse mit
Gesundheitswirkung ver-
binden.

e  Koordination der IG Land- .
schaftsmedizin (LM)

e Unterstiitzung beim ge- .
meinsamen Auftritt

e  Unterstiitzung bei Ver-
handlungen mit Partnerbe- | o
trieben aus dem
Gesundheitshereich

Anzahl LM-Partnerschaf-
ten

Anzahl Partnerbetriebe
fur LM-Angebote aus
dem Gesundheitswesen
Anzahl Teilnehmende &
Einnahmen aus LM-Ver-
anstaltungen

Partnerstatistik

Jurapark-bzw. LM
Besucherstatistik

Einnahmen-Statistik
Partner

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Historische und kulturelle
Themen sind Bestandteil der
Bildungs- und Tourismusan-
gebote

e Lernparcours «Dorfdetektive» fiir
Schulen und Schulmodul zum
Thema «Dorfleben frither und
heute»

men des Jurapark Aargau und Part-
nern

e  Veranstaltungen zu kulturellen The-

tungen & Teilneh
mende an
historischen und
kulturellen The-
men

e  Anzahl Veranstal-

- | Jurapark-Besucher-
statistik

(Anzahl Teilnehmer
& Anzahl Anlisse)

Gemeinden und weitere
Partner setzen dank der Un-
terstiitzung des Parks Vor-
haben zur besseren
Erlebbarkeit der Geschichte
um.

e  Unterstiitzung bei der Planung und
ten
e  Einbettung der Angebote in das Ju-

rapark-Angebotsportfolio

rung von historischem Wissen

Umsetzung von Vermittlungsprojek-

e  Zusammenarbeit fordern zur Siche-

e Anzahl Projekte

Qualitative Projekt-
statistik

Ein Kontaktnetzwerk im Be-
reich Kunst- und Kultur ist

Kulturschaffenden im Park

e  Erstellen einer Liste der Kunst- und .

Anzahl Kulturin-
stitutionen und
Kulturschaffende

Liste der Kunst- und
Kulturschaffenden
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aufgebaut. o

Erstellen einer Liste der Kulturinsti-
tutionen im Park

Einbezug der Kulturschaffenden
und -institutionen in Jurapark-
Projekten

mit Parkzusam-
menarbeit

Anzahl Projekte
mit Kulturinstitu-
tionen und Kultur-
schaffenden

Liste der Kultur-
institutionen

Mitorganisation und Unter-
stlitzung von grésseren An- |
ldssen mit Kulturbezug.

Organisation Jurapark-Fest mit Kul-
turbezug

Aufbau von Partnerschaften mit
grosseren Veranstaltungen im Park
mit Kulturbezug.

Anzahl Teilneh-
mende am Jurapark-
Fest

Anzahl grossere Kul-
tur-Anlasse

Anzahl Beteiligte bei
der Organisation von
Kulturanldssen mit
dem Jurapark Aargau

Jurapark-Besucher-
statistik

Partnerstatistik

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Gute Ideen von Gemeinden,
Verbdnden und Vereinen zur
Forderung des Dorflebens und
der Gemeinschaft sind umge-
setzt und stehen Nachahmern
offen.

e  Sammlung und Weiterverbrei-

tung guter Ideen

e  Unterstiitzung der Umsetzung

von herausragenden Projekten,
welche die Parkwerte beriick-
sichtigen

e  Unterstiitzung von

Spezialprojekten

Qualitative Projekt-
statistik

Jurapark-Angebote stehen auch
Menschen mit Handicap (MmH)
offen.

e  Freizeitangebote fiir Menschen

mit Handicap

e  Barrierefreiheit der Infrastruktur

von Partnern laufend erfassen

Anzahl Veranstal-
tungen und Teil-
nehmende MmH

Jurapark-Besucher-
statistik

(Anzahl Teilnehmer
& Anzahl Anldsse)
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Beitrag zu den UN-Nachhaltigkeitszielen - Handlungsfeld Gesellschaft & Kommunikation

Die «Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung» ist ein globaler Aktionsplan der Vereinten Nationen fir die
Menschen, den Planeten und den Wohlstand, verabschiedet an der UN-Generalversammlung September 2015.
Bestandteil der Agenda 2030 sind 17 globale Ziele, die Sustainable Development Goals (SDGs).

Die Jurapark-Tatigkeiten im Handlungsfeld «Gesellschaft & Kommunikation» tragen zur Erreichung der SDGs
bei. Im Folgenden die relevanten Tatigkeiten und die damit unterstiitzten SDGs. Die Kommunikationstatig-
keiten tragen Ubergeordnet zur Erreichung der Ziele aus allen Handlungsfeldern bei.

1

GESUNDHEIT UND
WOHLERGEHEN

e

HOCHWERTIGE
BILDUNG

|

WENIGER
UNGLEICHHEITEN

VN

(=)

v

=> Ausserschulische Aktivitaten férdern die Bewegung und das aktive Tun

an der frischen Luft.

= Das wohltuende Potenzial der Landschaft und ihrer Erzeugnisse nutzen

die Partner der IG Landschaftsmedizin.

Draussen-Unterricht férdert das ganzheitliche Lernen am realen Objekt
und fordert das lebenslange Lernen.

Forderung des sozialen Zusammenhalts durch die Identitdtsstarkung
der Parkbevolkerung & partizipative Finsétze.

Miteinbezug von Menschen mit Handicap bei Projekten und der Ange-
botsgestaltung.

Die Auseinandersetzung mit den kulturellen Wurzeln férdert die Wert-
schdtzung gegeniiber dem vorhandenen Kulturerbe.
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Strategisches Jurapark-Ziel 2022-2031

7. Der Jurapark Aargau ist eine funktionierende, leistungsfahige Organisation und ein fairer, zukunfts-
orientierter Arbeitgeber in der Region.

Vision

Starke Jurapark-Gemeinden

e Die Gemeinden kennen ihre Starken und ihre besonderen Natur- und Kulturwerte und tragen ihnen
aktiv Sorge.

e Die neuen Gemeinden sind integriert und eine Bereicherung fiir die Jurapark-Region.

e Die Gemeinden sind attraktive Wohngemeinden dank lebendigen Ortskernen und Naherholungsge-
bieten, vielfaltigem Gemeindeleben und zukunftsfahigem Gewerbe.

e Alt und neu ergdnzen sich - die Gemeinden legen Wert auf ihre charakteristischen Ortsbilder und
setzen sich fiir die Sanierung vorhandener Bausubstanz und sorgféltige Nachverdichtung ein.

Starker Verein

e Die Region profitiert von den Kompetenzen und Erfahrungen des Geschaftsstellenteams und des gut
vernetzten Vorstands.

o Das Geschéftsstellenteam erméglicht die Realisierung regionaler und tiberregionaler Projekte in
Zusammenarbeit mit Partnerorganisationen.

o DieJurapark-Zukunft ist langfristig gesichert.

Eine Vorbildregion - nachhaltig, innovativ und zukunftsorientiert

e Die Jurapark-Gemeinden setzen sich fiir die «<Nachhaltige Lebensqualitdt»3 ein.
e Dieinspirierende Zusammenarbeit mit Forschungsstellen und Hochschulen erméglicht innovative
und wissenschaftlich begleitete Projekte.

3 «Nachhaltige Lebensqualitat», nach Definition der Studie «Lebensqualitdt und Nachhaltigkeit in regionalen Naturparken», Univer-
sitdt Bern, 2020: «Ein gutes Leben fiir gegenwartig und kiinftig lebende Menschen, das in einer intakten Umwelt stattfindet, ohne

einen zu hohen Ressourcenverbrauch zu verursachen.»
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Strategie

Wirkungsziel «<Management & Forschung»

Zur Erreichung des oben genannten Wirkungsziels orientiert sich die Geschaftsstelle an folgenden Stossrich-
tungen (rosa) Zielen und Massnahmen. Die Zielerreichung wird mittels Indikatoren ermittelt.

liegen aus den Jurapark-
Handlungsfeldern beraten.

sonen aus der Region
Interne Arbeitsprozesse bei
Anfragen optimieren

Ziel Massnahmen Indikator Messung
e Information zu verschiedenen |e  Anzahl Erstheratun-
Gemeinden, Vereine, Unter- Jurapark-Themen gen Statistik Erstberatun-
nehmen und Einzelpersonen | e  Aufbau & Pflege eines Bera- e Anzahl vermittelte gen
werden ganzheitlich zu An- tungsnetzwerks von Fachper- Beratungen

e Aus Vermittlung ent-
standene Projekte
und Umsetzungen

Liste mit Projektreali-
sierungen

Partner und Parkgemeinden
profitieren von den Jura-
park-Dienstleistungen.

Auf- und Ausbau der Jurapark-
Dienstleistungen in allen vier
Handlungsfeldern

Dienstleistungen
e  Nutzerzahlen der Ju-

gen

e  Angebot an Jurapark-

rapark-Dienstleistun-

Statistiken aus den
Handlungsfeldern &
Partnerschaften

Das Kontaktnetzwerk ist
vielfaltig und bringt den
Park in seiner ganzheitli-
chen Arbeitsweiseweiter.

Koordination der Tatigkeiten
mit den Kantonen & Regional-
planungsverbdnden
Gemeindezusammenarbeit und
-netzwerkpflege

temporédre Arbeitsgruppen zur
breiten Abstiitzung der Parkta-
tigkeiten

e  Kontaktnetzwerk
qualitativ & quanti-
tativ

e Anzahl Gemeinde-
austausch und An-
zahl Teilnehmer

e  Anzahl tibergeord-
nete Austausch-

Netzwerkstatistik

Gemeindestatistik

e  Zusammenarbeit und Aus- gefdsse
tausch mit weiteren Organisati-
onen von lokal bis national
Ziel Massnahmen Indikator Messung

Die Gemeinden beriick-
sichtigen bei raumrelevan-
ten Vorhaben die
strategischen Ziele des
Parks.

Vermittlung von Fachexper-
ten bei der Entwicklung eines
rdumlichen Entwicklungsleit-
bildes REL

oder der BNO Revision
Finanzielle Unterstiitzung ei-
nes Landschaftsinventars

e Anzahl BNO-Revisio-
nen, die Jurapark-Ziele
berticksichtigen

e Anzahl unterstitzte
Landschaftsinventare

Liste vorbildhafte BNO-
Revisionen/REL

Erstellte Landschaftsin-
ventare
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Stellungnahme des Parks zu
BNO-Revisionen

Vermittlung von Fachexper-

Anzahl vermittelte

Die Park-Gemeinden legen ten zur Beratung bei Bauvor- Fachexperten Ubersicht vorbildhafte

Wert auf ihr charakteristi- haben Anzahl mitfinanzierte Prozesse& Bauvorhaben

sches Ortsbild und auf at- | e  Finanzielle Unterstiitzung Massnahmen

traktive, naturnahe von konkreten Massnahmen Statistik Natur- und

Siedlungsrander fiir eine naturnahe Sied- Landschaftsprojekte
lungsrandgestaltung

Ziel Massnahmen Indikator Messung

Das Partnerschaftssystem
tragt zur nachhaltigen Ent-
wicklung der Region bei.

Durchfiihrung von Coachingge-
sprachen alle 4 Jahre

Beratung, Unterstiitzung und
Vernetzung der Partner zu
Nachhaltigkeitsthemen
Massnahmenvorschlage und
Unterstiitzung bei Umsetzungen
zu Natur, Regionalitat und Ge-
meinschaft

Entwicklung der Be-
triebe anhand der
Coachinggespréche
~messen®
Umsetzungen von
Massnahmen durch
Partner

Partnerstatistik Ent-
wicklung

Partnerstatistik
Massnahmenum-
setzung

Das Partnerschaftssystem ist
implementiert und wird in Zu-
sammenarbeit mit den
Schweizer Parken weiterent-
wickelt.

Voraussetzungen fiir Partner-
schaften pro Branche definie-
ren.

Prozess der Partnerakquise und
-pflege implementieren
Partner-Kommission und Kon-
trollmechanismen aufbauen
Partnerschaften mit interessier-
ten Betrieben abschliessen

Anzahl Partnerschaf-
ten

Partnerstatistik qua-
litativ und quantita-
tiv

Die Jurapark-Partner pflegen
und schatzen die Vernetzung
mit dem Park und weiteren
Partnerbetrieben.

Mitorganisation von bedarfsori-
entierten Weiterbildungen fur
Jurapark-Partner

Organisation von Netzwerktref-
fen pro Branche und branchen-
tibergreifend

Unterstiitzung von innovativen
Gemeinschaftsprojekten

Anzahl Netzwerkver-
anstaltungen
Teilnehmerzahlen/
Anzahl Partner-Wei-
terbildungen
Innovative Partner-
projekte

Partnerstatistik
Netzwerkanldsse &
Weiterbildungen

Das Jurapark-Partnerlabel
wird als Qualitatslabel ge-
schatzt und steht fiir Regiona-
litat, Natur und Gemeinschaft.

Kommunikation des Jurapark-
Partnerlabels

Kommunikation der Label-
Voraussetzungen & Bedingun-
gen

Bekanntheit des
Jurapark-Partnerlo-
gos

Umfrage bei Parkbe-
vilkerung

Ziel

Massnahmen

Indikator

Messung

Der Verein ,Jurapark Aar-
gau“ ist attraktiv fur Mit-
glieder.

e Involvierung und Aktivierung
der Vereinsmitglieder

e  Pflege und Vernetzung der Ver-
einsmitglieder

Mitgliederzahlen

Administration Mit-
glieder

Der Jurapark-Vorstand ist
gut vernetzt und in der
Region prdsent.

e  Ausgewogene Auswahl von
neuen Vorstandsmitgliedern:
(Fachkompetenzen, Wohnort in
Parkgemeinde, etc.)

Zusammensetzung Vor-
stand

Prasenz an Anldssen in
den Teilregionen

Liste Vorstandsmit-
glieder
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Reprédsentation gegen aussen

Liste Reprdsentati-
onsanldsse

Das Jurapark-Geschafts-
stellenteam arbeitet effi- | e
zient, ist kompetent,

vernetzt und innovativ.

Betrieb und Weiterentwicklung
der Geschéftsstelle
Weiterentwicklung des Daten-
managements als Grundlage fir
die Projektarbeit

Zufriedenheit der Mitar-
beitenden
Durchschnittliche Ver-
weildauer der Mitarbei-
tenden

Mitarbeitergesprach

Geschaftsstellen-

statistik
e  Regelmédssige Evaluation der Evaluation der Projektak-
Langfristige Sicherung Parktatigkeiten tivitaten Finanzkennzahlen
und Weiterentwicklung e  Solide Finanzen: Ausgeglichene Hohe des Eigenfinanzie-
des Parks. Rechnungsfiihrung und Steige- rungsgrads
rung Eigenfinanzierungsgrad
e  Strategische und operative Pla-
nung der Tatigkeiten
Ziel Massnahmen Indikator Messung

Die Zusammenarbeit mit For-
schungsinstitutionen bringt
Inspiration und liefert solide
Grundlagen.

e  Auswahl relevanter Forschungs-

themen

e  Kontaktpflege mit Forschungs-

institutionen

e  Betreuung der Forschungsar-

beiten

e Verwendung der Resultate bei
der Initiferung und Umsetzung

von Projekten
e  Kommunikation der For-
schungsresultate

e Anzahl Forschungs-
arbeiten

e  Anzahl Stunden zur
Betreuung der For-
schungsarbeiten

e  Kommunikations-
massnahmen zu den
Forschungsergebnis-
sen

Arbeitszeit-
erfassung

Kommunikations-
statistik
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Beitrag zu den UN-Nachhaltigkeitszielen - Handlungsfeld Management & Forschung

Die «Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung» ist ein globaler Aktionsplan der Vereinten Nationen fiir die
Menschen, den Planeten und den Wohlstand, verabschiedet an der UN-Generalversammlung September
2015. Bestandteil der Agenda 2030 sind 17 globale Ziele, die Sustainable Development Goals (SDGs).

Die Jurapark-Tatigkeiten im Handlungsfeld «Management & Forschung» tragen zur Erreichung der SDGs bei.
Im Folgenden die relevanten Tatigkeiten und die damit unterstiitzten SDGs.

INDUSTRIE, INNOVATION =>» Zusammenarbeit mit Forschungsinstitutionen férdert die Innovation in
UND INFRASTRUKTUR

den verschiedenen Jurapark-Tatigkeitsfeldern.

=>» Beratung der Gemeinden zur Steigerung der nachhaltigen Lebensquali-
tat.

1 MASSNAHMEN ZUM =>» Fdrderung der Nachhaltige Entwicklung von Gemeinden und Partner zur
L) Reduktion von Treibhausgasemissionen.

\ P

1 zPssTE':tEIEESlg:ﬁ\:LEN =>» Zusammenarbeit mit zahlreichen Partnern im und ausserhalb des Parks

DER ZIELE zur gemeinsamen Zielerreichung.
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